
Назив предмета: Тржиште и конкурентност пољопривредно-прехрамбених производа 

Наставник или наставници: Светлана Д. Игњатијевић 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 10 

Услов: 

Циљ предмета 

Циљ предмета је да докторанде оспособи за самостално научно-истраживачко моделовање и критичку 

анализу тржишне структуре, динамике и фактора конкурентности пољопривредно-прехрамбених 

производа. Циљ је да студент овлада напредним квантитативним и квалитативним техникама 

истраживања тржишта и потрошача, као и аналитичким оквирима конкурентности (попут Портеровог 

модела), ради научно утемељеног доношења стратешких пословних одлука. Предмет посебно 

наглашава разумевање законитости међународних агро-тржишта, утицај трговинске и домаће политике 

на трговинске обрасце, те дефинисање стратегија тржишног позиционирања и креирање конкурентске 

стратегије, чији је крајњи циљ унапређење конкурентности, обезбеђивање дугорочног позиционирања 

производа и стварање додате вредности у агробизнису. 

Исход предмета  

Студент ће након положеног испита бити способан да: 

- дефинише, осмисли и спроведе оригинална научна истраживања тржишне динамике, потрошача и 

конкурентности у агробизнису;  

- критички процењује утицај домаће и међународне трговинске и аграрне политике на трговинске 

обрасце и конкурентску позицију пољопривредно-прехрамбених производа; 

- развија и примењује научно утемељене тржишне и конкурентске стратегије и планове са циљем 

унапређења конкурентности, дугорочног позиционирања аграрних производа на циљним тржиштима; 

- разуме и моделира концепте додате вредности и факторе конкурентности (нпр. кроз сертификацију, 

брендирање, кластеринг), као и да користи аналитичке оквире попут Портеровог модела за 

идентификацију извора конкурентске предности; 

- разуме законитости и природу промена на међународним тржиштима и да економетријски процењује 

тржишни ризик и волатилност цена аграрних производа. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

- Теоријски и стратешки оквири конкурентности. Напредне теорије конкурентности. Детерминанте 

конкурентности и глобалног окружења. Мерење конкурентности. Критичка анализа и примена 

Портеровог модела дијаманта на национални агробизнис. Концепт Пирамиде конкурентности. Анализа 

ценовне и неценовне конкурентности (квалитет, брендирање, сертификација). Кључни фактори 

унапређења конкурентности. Улога знања, технологије, инвестиција и IT решења, као кључних фактора 

унапређења конкурентности предузећа и пољопривредно-прехрамбених производа. Концепт додате 

вредности. Моделирање и стварање додате вредности у ланцу вредности агробизниса. 

- Анализа тржишне структуре и стратегија позиционирања. Анализа тржишта и потрошача. Напредне 

технике истраживања тржишта, потрошача и конкурентности (моделовање понашања, мерење 

лојалности). Стратегије тржишног позиционирања. Тржишно оријентисане стратегије и сегментација 

(критеријуми сегментације агро-тржишта). Стратегија тржишног таргетирања. Стратегија 

диференцирања понуде и стратегија позиционирања на циљном тржишту. Дигитализација као подршка 

конкурентности. Бренд менаџмент и његова улога у стварању додате вредности и побољшању 

перцепције квалитета пољопривредних производа. 

- Међународно тржиште, трговина и политика. Потреба за наступом на међународном тржишту. 

Законитости међународне трговине. Разумевање законитости и природе промена међународних 

пољопривредних тржишта. Компаративне предности и размена. Анализа интер и интра индустријске 

размене и специјализације. Компаративна предност извоза (RCA). Промене у тржишној оријентацији и 

структури извоза. Анализа утицаја политика. Значај трговинске и домаће политике (ЗAП и домаће 

субвенције) у одређивању конкурентности. Анализа и компарација конкурентности пољопривредно-

прехрамбених производа европских земаља и Србије (коришћењем индекса конкурентности и 

статистике). 

- Методологије напредног истраживања тржишта и конкурентности. Квантитативно мерење и 

евалуација. Методологије за квантитативно мерење утицаја технологије, знања и инвестиција на раст 

извоза. Евалуација ефективности тржишних стратегија. Економетријско моделовање тржишног ризика 

и волатилности цена пољопривредних производа (користећи GARCH, VECM или сличне моделе). 

Моделовање потрошача и тржишних сила. Примена напредних економетријских модела за објашњење 

понашања тржишта и доношење одлука. 

 
 



Практична настава  

Фокус је на самосталном научно-истраживачком раду докторанда, примени напредних квантитативних 

метода и дизајнирањи модела конкурентности. У оквиру практичне наставе, студент ће радити на 

анализи студија случаја (case studies) из агробизниса, како би критички проценио имплементацију 

тржишних и конкурентских стратегија. Посебан акценат је на обради и економетријском моделовању 

података из међународних база (нпр. FAOSTAT, FADN, Eurostat) за мерење тржишног ризика, 

волатилности цена и прорачун индекса конкурентности (нпр. RCA), као и на изради аутентичног 

истраживачког предлога за докторску дисертацију, који примењује усвојене технике истраживања 

тржишта и конкурентности.  
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Број часова  активне наставе Теоријска настава: 4*15=60 Практична настава: 3*15=45 

Методе извођења наставе 

Усмена излагања, научно заснована дискусија; студије случаја; критичка анализа извора; менторски рад 

и консултације, 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Активност у току предавања         20 поена 

Семинарски/научни рад                30 поена 

Завршни испит - усмени           50 поена 
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