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us npeamera

um npenMeTa je 1a TOKTOpaHAe OCIOCOOHU 32 CaMOCTATHO HAYYHO-HCTPAKMBAYKO MOJICIIOBAKHE U KPUTHUIKY
aHaNM3y TPXXUIITHE CTPYKType, NWHAMUKEe M (akTopa KOHKYPEHTHOCTH ITOJHONPHUBPEIHO-TIPEXpaMOCHUX
npomsBoja. Lnip je ma CTy#eHT OBJaga HANpeIHNM KBAaHTUTATHBHUM W KBAJIUTATHBHUM TEXHHKaMa
WCTpaKMBamka TPXKUIITA M MOTPOIIAada, Ka0 M aHAIUTHYKHM OKBHpHMa KOHKypeHTHOCTH (momyT IlopTrepoBor
MOJIeNla), pajAd HAyYHO YTEMEJFEHOT JIOHOIICHAa CTPATCIIKMX IIOCIOBHHX OJuTyKa. llpeaMer moceOHO
HarJaimaBa pa3yMeBame 3aKOHUTOCTH Mel)yHapOIHUX arpo-Tp>KUINTA, YTUIA] TPTOBUHCKE U JoMahe moJIuTHKe
Ha TPTOBHHCKE 00pacIie, Te JeQHHNCAhE CTpaTerrja TPXKUIIHOT TO3UIIHOHUPAmka U KPeHpame KOHKYPEHTCKE
CTpaTeruje, YMju je KpajibU b yHanpeh)eme KOHKYPSHTHOCTH, 00e30ehuBame 1yropoyHOr MO3HIIMOHUPAA
MPOU3BOJIA U CTBAPAE JI0JaTe BPSTHOCTH Y arpOOU3HUCY.

Hcxon mpeamera

CryznenT he HaKOH MOJIOKEHOT UCTIUTA OUTH CIIOCO0aH Ja:

- JeduHMIIe, OCMUCIIU U CIIPOBEJle OpPUTHMHAIHA Hay4YHA MCTPaKUBamba TPXKHUIIHE JAWHAMHUKE, MOTpOIIavya M
KOHKYPEHTHOCTH Y arpoOH3HHUCY;

- KpUTHYKH TIpolewyje yTunaj nomahe um MelyHapopHe TProBHHCKE M arpapHe IOJUTHKE Ha TPrOBHUHCKE
oOpaciie 1 KOHKYPEHTCKY IO3HLIH]y TT0JbONIPUBPEIHO-TIPEXPaMOCHIX NIPOU3BOAA;

- pa3BHja M NpPUMCHYje HAYYHO YTEMEJbCHE TPXKUINHE W KOHKYPCHTCKE CTpaTerdje M IUIAHOBE Ca LUJbEM
yHarnpeljermba KOHKYPSHTHOCTH, JyTOPOYHOT MTO3HUIHOHUPaka arpapHUX IPOU3BOIa Ha [IMJBHUM TPIKHUIITHMA;

- pa3yMe M MOJENHpa KOHIIENTE JOAaTe BPEIHOCTH U (aKkTope KOHKYPEHTHOCTH (HIP. KPO3 CepTU(HKALL]Y,
OpeHnupame, KIACTEPUHT), Kao M Ja KOPUCTH aHAJIMTHYKe OKBHpe mnomyT IloptepoBor Mozena 3a
ueHTU(HUKALU]Y U3BOPA KOHKYPEHTCKE IPETHOCTH;

- pa3yMe 3aKOHMUTOCTH U NMPUPOJIY NMpOMEHa Ha Mel)yHapoJHMM TPXKHIITHMA U J1a EKOHOMETPHjCKU MpPOoLEHYje
TPIKMIIHU PU3KK U BOJIATHIHOCT IIeHa arpapHUX NPOU3BOJIA.

Canp:kaj npeamera

Teopujcka nacmasa

- Teopujcku M cTpaTemiku OKBUPH KOHKYypeHTHOCTH. HampenHe Teopuje KOHKypeHTHOCTH. [leTepMHuHaHTE
KOHKYPEHTHOCTH M TJIOOQJIHOT OKpyXema. Mepeme KOHKYypeHTHOCTH. KpuTwuka aHanmsa M IpuMeHa
[TopTepoBor Mozena AujamMaHTa Ha HauMoHaMHK arpobusnuc. Konnent [Inpamune KoHKypeHTHOCTH. AHAIIN3a
[ICHOBHE ¥ HEIEHOBHE KOHKYPEHTHOCTH (KBalHTET, OpeHaupame, ceprtudukammja). Kibydau dakxtopu
yHanpelema KOHKypeHTHOCTH. YJIora 3Hama, TeXHoJIoruje, nHBecTHija u IT pemema, kao KIbydHnX (akTopa
yHanpehema KOHKYPEeHTHOCTH Ipeny3eha M moJronpuBpenHO-TpexpamOeHux mpousBoaa. Konument monmate
BpeIHOCTH. Mozienupame 1 CTBapame 0aTe BPeJHOCTH Y JIaHIy BPEIHOCTH arpoOu3HucCA.

- AHanm3a TpXMWIIHE CTPYKTYpEe M CTpaTervja Mo3uIHOHMpama. AHaIU3a TPXKUIINTA U noTpomaya. Hampenne
TEXHHKE HCTPAXUBamka TPHXKUIITA, IMOTPOIIada M KOHKYPEHTHOCTH (MOJENOBame IIOHAIIAama, MEpeHme
nojanHocTh). CTpareruje TP KUIIHOT HO3UIMOHUpaka. TP)KUITHO OpHjEeHTHCAHE CTpaTervje M CerMeHTalHja
(kpuTepujymMu  cerMmeHrtanuje  arpo-tpxwuiura). Crpareruja  TpKHMIIHOT  Tapretupama. Crpareruja
nudepeHnrparma MoHy e ¥ CTpaTertja No3UIHOHNPaka Ha UJBHOM TPXKHUIITY. Jlururanu3anyja Kao nojpIika
KOHKYPEHTHOCTH. bpeHa MeHaMeHT M HeroBa yinora y cCTBapamy I0JaTeé BPEIHOCTH U MOOOJBIIAY
HepIeNIMje KBATUTETa OJbOIPUBPEIHIX ITPOU3BO/A.

- MelhynaponHo TpkuIuTe, TProBMHa M mojuThKa. [lorpeba 3a HacTymoM Ha MelyHapOIHOM TpPIKHUIITY.
3akoHnTocTH MeljyHaponHe TproBuHe. Pa3zymeBame 3aKOHHTOCTH W TIPHUPOJE TNPOMEHa MelyHapogHHX
MOJONPUBPEHUX TpxkHITa. KoMnapaTuBHe NMpeaHOCTH M pa3MeHa. AHanInM3a WHTEP M MHTPa MHAYCTPHjCKE
pa3meHe u crienyjanu3anyje. Komnaparusaa npeanoct u3Bo3a (RCA). [IpomeHe y TpXKHIIHOj OpHjeHTaUUjU U
CTPYKTYpPH W3BO3a. AHajM3a yTHIaja NONWTHKA. 3Hauaj TproBuHcke M jomahe momuruke (3AIl m momahe
cyOBeHIMje) y oapehuBamy KOHKYPEHTHOCTH. AHalu3a W KOMIIapamnHja KOHKYPEHTHOCTH MOJHOTPHUBPEIHO-
npexpamMOeHNX MpPOM3BOJA EBPONCKHX 3eMajba u CpOmje (kopumhemeM HWHAEKCa KOHKYPEHTHOCTH U
CTaTHCTHKE).

- Merononoruje HampeaHOT WCTPaXKUBarba TPHKHUIITA W KOHKYPEHTHOCTH. KBaHTHTATMBHO Mepeme U
eBayanuja. MeTooJorije 3a KBAaHTHTATHBHO MEPEHE YTHUIIaja TEXHOJOIHje, 3Haka M MHBECTUIMja HA PacT
n3Bo3a. EBaryanuja e(peKTHBHOCTH TPXKUIIHUX CTpaTerdja. EKOHOMETPHjCKO MOJENOBamke TPXKUIIHOT PU3HKa
W BOJIATHJIHOCTH II€Ha MoJbonpuBpenanunx npomsBonaa (kopucrehu GARCH, VECM mmm cnuune Mmopene).
MozenoBame noTpomada 1 TpKUIMHUX cuia. [IpuMeHa HanpeqHUX eKOHOMETPHjCKUX MoJiella 3a 00jalllbermhe
MOHAaIIaka TPXKHUIITA U JOHOIICHE OJTyKa.




Ilpakmuuna nacmaea

Dokyc je Ha caMOCTaTHOM HAyYHO-HCTPAKUBAYKOM PaJy JOKTOPAHMAA, IPHUMEHH HANPEIHNX KBAHTUTATUBHHUX
MeToJla M JW3ajHUPamH MOJeNa KOHKYPEHTHOCTH. Y OKBHPY NpakTHYHE HAacTaBe, CTYICHT he paguTd Ha
aHaNM3U cTyauja ciydaja (case studies) w3 arpoOusHuca, Kako OM KPUTHYKH MPOLEHHO HMILIEMEHTAIH]y
TPXKMIIHUX U KOHKYPEHTCKHX crpaTteruja. [loceban akueHar je Ha oOpajy M €KOHOMETPH]CKOM MOJIENIOBAY
nogaraka u3 MmehyHapomnux Oaza (anp. FAOSTAT, FADN, Eurostat) 3a Mepeme Tp>KHIIHOT pHU3HKa,
BOJIATWJIHOCTH 1I€Ha W TpopauyH HHjAekca KOoHKypeHTHocTH (Hnp. RCA), kao M Ha u3pagM ayTEeHTHYHOT
UCTPaXMBAYKOT TIpeuiora 3a JOKTOPCKY IHCepTaldjy, KOju HpHUMEHYje YCBOjeHE TEXHUKE HCTpPaKUBAmba
TPXKHINTA U KOHKYPEHTHOCTH.
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bpoj uacoBa akTuBHe HacTaBe | Teopujcka HactaBa: 4¥15=60 | ITpakTuuna HactaBa: 3*15=45

Metoae usBolem-a HacTaBe
YcMeHa uznarama, HayqdHO 3aCHOBaHa JUCKYCHja; CTYAMje cllydaja; KpUTHYKA aHallu3a U3BOpa; MEHTOPCKH pal
1 KOHCYJITaIHje,

Ounena 3Hama (MakcHMaJIHH Opoj moena 100)
AKTHBHOCT y TOKY Npe/laBamba 20 noeHa
CeMHMHapCKW/HAYYHHU paj 30 noena
3aBpIITHU HCITUT - YCMEHH 50 moena
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